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La doble 
personalidad 
del Niño

MANUEL
ESTEBAN
■

No hacía falta esperar 
a otra exhibición en 
el Camp Nou para 

confirmar que Fernando 
Torres es un pelotero de 
lujo. Desde hace cinco años 
lleva soportando el peso del 
Atlético como sólo lo hacen 
los grandes. Pero Fernando 
tiene una doble personalidad 
y son sus enormes ganas de 
ganar títulos lo que en nume-
rosas ocasiones le provocan 
baches de ansiedad, que le 

sitúan en la cresta de la ola de 
la polémica. El Niño es, junto 
con Ronaldo, el delantero del 
mundo con mejor punta de 
velocidad. Y explota mejor 
sus virtudes cuando juega 
cerca del área. Las teorías 
de segundo delantero le 
han comido en exceso el 
coco, agravado todavía más 
cuando busca el balón en el 
centro del campo e intenta 
hacer de cada jugada una 
obra de arte. 

N o es extraño que a To-
rres le quieran todos 
los grandes. Que su 

continuidad haya sido estu-
diada tanto dentro del club 
como por su propio entorno, 
pero la única verdad es que si 
Fernando puede disfrutar la 
temporada que viene de un 
Atlético europeo seguro que 
no se irá. El verano pasado el 
Olympique de Lyon le hizo 
una oferta mareante y le dio 
calabazas. Y hasta el Atlético, 

aunque Roman Abramovich 
les vuelva locos con millones 
de euros, maneja las opcio-
nes de Rosicky, Cani y Raúl 
García como promesas de 
lujo para convencer al Niño 
de que en la próxima tempo-
rada se va a ir por todas. Que 
nadie dude de que Fernan-
do Torres es rojiblanco por 
encima de todo y que su 
gran sueño es ofrecer una 
Champions a su gente del 
Calderón.

Su entorno sabe que su cotización sube tras los goles al Barça

El Chelsea ofrecerá
40 millones por Torres 
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GOLEADOR. Torres es uno de los jugadores con más proyección en el fútbol europeo. 

F. J. DÍAZ / MADRID

El verano puede ser mo-
vidito en el Vicente Cal-

derón. A Fernando Torres le 
quedan aún dos años más 
de contrato con la entidad 
del Manzanares, pero hasta 
el Calderón llegarán ofer tas 
por el delantero del Atlético. 
La buena actuación de Torres 
ante el Barcelona disparará la 
cotización del capitán rojiblan-
co, una de las joyas 
del fútbol europeo. 
Torres cumplirá 22 
años en marzo y a 
su edad pocos ju-
gadores pueden 
presumir de su pre-
sente y su futuro. 

El Chelsea de 
Abramovich es uno 
de los clubes que 
pujará por el inter-
nacional. La enti-
dad de Londres po-
dría poner encima 
de la mesa más de 40 millones 
de euros. No es la primera vez 
que el Chelsea ha comentado 
públicamente el interés por el 
rojiblanco. A Mourinho también 
le agrada mucho el Niño. En In-
glaterra es donde más se han 
fi jado en el internacional espa-
ñol. El Tottenham ha sido el úl-
timo club en hacer una oferta 
por el buque insignia del Atléti-
co: 30 millones de euros para 
que se marchara a la Premier. 

Este verano fue el Newcastle el 
que le pretendió. Casi cuando 
se cerraba el plazo de fi chajes, 
ofreció 38 millones de euros, 
más incentivos, por el jugador 
del Atlético. El propio Torres 
ha dicho que de marcharse del 
club del Manzanares el fútbol 
inglés le agradaría mucho. Y de 
nuestra Liga sólo se iría del At-
lético para reforzar la plantilla 
del Barcelona. 

Cerezo ya ha comentado en 
más de una oca-
sión que no quie-
re vender a Torres 
bajo ningún con-
cepto, pero el dile-
ma es el siguiente: 
venderle a un gran 
precio o esperar 
un año más para 
hacerlo. El Mundial 
de Alemania tam-
bién puede ser im-
portante, así como 
que el Atlético en-
tre en una compe-

tición europea. Si los del Man-
zanares van a Europa, Torres 
verá uno de sus sueños cum-
plidos. 

Mientras, los grandes de 
Europa esperan. El Milán está 
muy atento a las posibles nove-
dades en cuanto al Niño. La Ju-
ventus, igual. En Italia también 
goza de un buen cartel. Lo que 
sí es claro es que los goles del 
Camp Nou suben la cotización 
del delantero. 

Grabó un anuncio para Nike

■  El jugador del Atlético 
sigue siendo un gran reclamo 
publicitario. Ayer, de hecho, 
el futbolista estuvo grabando 
un anuncio de la marca Nike 
en el Vicente Calderón apro-
vechando que Pepe Murcia 
concedió al equipo jornada 

de descanso. Torres es uno 
de los máximos exponentes 
de esta marca deportiva. 
Pero, además, otras marcas 
fuera del ámbito deportivo 
también han firmado suculen-
tos contratos con el capitán 
del Atlético. 

Futuro        
Le quedarán 
dos años de 
contrato y el 
fútbol inglés 
siempre se 
fi jó en él
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